
OBJETIVO

En este trabajo se va a realizar un estudio de las principales empresas de vídeos bajo
demanda en España. El objetivo consiste en ofrecer una visión de cuál es la situación

actual del mercado.

METODOLOGÍA

Análisis del modelo de
negocio

Historia de las plataformas
Análisis DAFO

Modelo de suscripción
Modelo Canvas

Evolución de precios
Comparativa

Encuesta
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MODELO DE LARGA COLA

1. “Ten de todo disponible”

2. “Divide el precio a la mitad.
Luego bájalo más”

3. “Ayúdame a encontrarlo”

CONCLUSIONES

- Mercado en auge con una gran
competitividad

- El catálogo y precio son los
factores más determinantes para
los consumidores

- Las empresas del sector tienden a
usar el mismo modelo de negocio


