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OBIJETIVOS
Definir estrategias de comunicacion aplicadas a productos farmacéuticos innovadores para incrementar el volumen de negocio
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CONCLUSION: Se ha alcanzado una propuesta moderna, acorde a lo novedoso del producto y al estado tecnoldgico actual.
Se combinan acciones que pueden tener tanto un impacto inmediato (marketing directo, colaboracién con centros), como prolongado en

el tiempo (marketing de contenidos) que permitira cumplir el objetivo y continuar el crecimiento del negocio.
Mediante un correcto desarrollo de la planificacion, la puesta en marcha de estas acciones permitira alcanzar el éxito, llevado por el
correcto uso y combinacion de herramientas tecnoldgicas y herramientas de comunicacion.
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