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1. OBJETIVOS

- Dar a conocer que el consumo de audiovisuales a través de paginas Web orientadas al mercado turistico son un negocio floreciente que
aumenta el incoming turistico, estimula la economia favoreciendo la creacidn de nuevos puestos de trabajo, alentando el interés cultural
de los ciudadanos y mejorando las infraestructuras y los servicios publicos.

- Realizar un analisis del impacto econdmico y un estudio de posicionamiento SEO de las Fiestas del Pilar 2016.

2. PROCESO DE RESOLUCION
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3. RESULTADQOS

- Repercusién econdmica positiva de 183 millones de euros
10 IMPACTO - Creacidén de cerca de 3.300 puestos de trabajo
ECONOMICO - Auto-financiacion del 78%
- Descenso del 16.1% de los costes totales en comparacién con la cantidad destinada en el 2015
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4. CONCLUSIONES

El estudio refleja que el volumen de busquedas realizadas sobre las Fiestas del Pilar del 2017 (hasta el mes de Julio)han aumentado cerca del 67%
Eestptlacgo al ano anterior y que los ciudadanos residentes son los que realizan el mayor numero de busquedas, seguidos por la comunidad de Madrid y
ataluna.

El Eorcentaje de busquedas sobre alojamientos, pensiones entre otros durante los meses previos a las Fiestas del Pilar aumentaron en mas de un
50%.

Gracias a estos datos podemos concluir que las Fiestas del Pilar tienen un éxito positivo cada afo.



