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EMPRESA Y OBJETIVOS

"TRAMO-HOME" empresa dedicada a la gestion, diseno y fabricacion de microviviendas modulares transportables y sus estructuras adaptadas a ellas.

e Alcanzar una participacion del 2% del mercado (nacional) antes
de finalizar el 3° ejercicio en zonas importantes como Madrid,
Barcelona, Bilbao o Malaga. Entrando en obra privada y obra

publica por igual.

Posicionar a la empresa por su oferta personalizable a cada cliente.

Alcanzar una cuota de mercado (nacional) de mas del 6% antes
del 8° ejercicio de la compania y ampliar las zonas de Terminales

a nuevas ciudades.

ECONOMIA:

Fuerte crisis que provoca una nueva manera de vivir

Alquiler > Compra

Precios asequibles = Exito en el sector
Precio del suelo muy elevado

MODELO MIXTO = VENTA Y ALQUILER

CONCEPTO

RESULTADOS

Los TRAMOs seran los modulos de viviendas
fabricados a partir de containers de 20ft y 40ft.

Para nombrar los diferentes formatos que
tenemos, cada modulo tendra el nombre de
“TRAMO” seguido de un ntimero que noS
marcara la dimension “20 0 307, y por ultimo
una letra que nos especificara el modelo segtin
sus caracteristicas interiores.

El modulo "conecta" con el edificio para
suministrar electricidad, agua, ventilacion, etc.
a través de una camara posterior.

EVOLUCION

Las TERMINALES vienen a ser los
“armarios”, que reciben los “cajones”
representando a los modulos.

Réapida construccion con huecos Ilamados
“Vacios”, que seran donde los TRAMOs
puedan alojarse y “enchufarse a la red de
abastecimiento”.

La entrada al modulo en la parte interna de la
Terminal. Arquitectura movil y lowcost.

Cada Terminal tendra una nomenclatura segin
su tipologia.

DESCRIPCION

VALOR /M2

COSTE VIVIENDA €/M2 DE MODULO

916,66€/m2

60% de los Vacios

COSTE CONSTRUCCION €/M2 DE MODULD

662,15€/m2

destinados a TRAMO-20

Seguridad vy =alud (2%:)

31,57€/m2

Honorarios técnicos v permisos de obra (9,5%)

149,988/ m2

a TRAMO-30

COSTE TERRENO €/M2 DE MODULO

754,44€/m2

COSTE TOTAL POR M2 DE MODULOD

2.514,80€/m2

COSTE TOTAL DE 200 VIVIENDAS

adquiridos en venta directa

DESCRIPCION

VALOR/M2

COSTE CONSTRUCCION (70%)

5.791.584,40€

COSTE TERRENO (30%)

2.482.107,60€

COSTE TOTAL PROMOCION DE 200 VIVIENDAS

8.273.692,00€

CONCLUSIONES

La empresa busca un nuevo modelo de vida, mezclando la venta y el arrendamiento de propiedades. Un modelo aun
por explotar, que promete ser a nivel internacional un producto muy interesante sobre todo en aquellas ciudades de

gran volumen laboral.

En cuanto al analisis del entorno realizado, observamos que existen pocos competidores directos, siendo muy

interesante ya que abririamos un mercado inmobiliario totalmente nuevo y novedoso.
La principal meta de la empresa es obtener beneficios, pero ademas implantar un modelo social y asequible para
toda la sociedad, mientras se responsabiliza con el medio ambiente.

PROMOCIONES DE 200 VIVIENDAS

(120 viviendas)

35% de los Vacios (70 viviendas) destinados

PRECIOS POR MODULO

TRAMO-20 = 40.500 € +IVA (10%)
TRAMO-30 = 60.900 € +IVA (10%)

DESARROLLO

ALQUILER DE HUECOS
Alguiler anual

Viviendas - % sobre el total

ALQUILER POR VACIiO

2.000 € / ANUAL

5% de los Vacios (10 viviendas) destinadas
al servicio de TRANSPORTE o0 a TRAMOs

Ganancia exponencial

VENTA - COSTE =
BENEFICIO

15%

e  Posicionar nuestro producto en 6 paises antes de los 10 ejercicios
de vida de la compaiiia y empezar a elaborar un plan de Red
Internacional de Terminales para nuestros usuarios.

Obtener una red de Terminales cercanas a 3000 Vacios para
viviendas modulares antes del 4° ejercicio.

Destacar en el mercado por el trato excepcional, nuestro servicio
unico Y la calidad del producto, haciendo una importante cartera

de clientes potenciales.

SOCIEDAD:

Menor tamaio y mayor funcionalidad de los pisos

Familias pequefias y solteros
Barrios dormitorio

LABORAL:

Trabajos dindmicos y en constante cambio de localizacion
Mundo globalizado, trabajo en evolucion

Facilidad para mudanzas express

Modelo MIXTO de VENTA Y ALQUILER. Vendemos los

modulos

independientes y arrendamos los espacios para dotarlos de servicio.

Se creara una red nacional e internacional de Terminales para dar servicio a
nuestros clientes con la posibilidad de trasladarse a otras Terminales que deseen.

El servicio de transporte de modulos inter-terminal lo llevara a cabo una empresa

especializada subcontratada.

Siempre que exista un VACIO en una Terminal, el usuario podra solicitar reserva

VENTA Y COSTE DE VIVIENDAS

Coste construccion - 200 viviendas

Promocion afio 0
Promocion afio 1

Promocion afio 2

NUMERO DE VIVIENDAS VENDIDAS
Promocién 0
Promocién 1

Promocién 2

Afio 0

N2 promociones Coste/promocion
8.273.692,00 £
33.094.768,00 €
49.642.152,00 €

66.189.536,00 €

240
400

Venta por afio

640 320

Ventas acumuladas

3100 3420

El nombre elegido de TRAMO-HOME aporta una idea identificada en el logo y en el titulo de nuestra empresa,
(TRAnsportable Modular) HOME.

La idea de empezar en cuatro ciudades espanolas como Madrid, Barcelona, Bilbao y Malaga, esta basada en el

namero de habitantes y la facilidad de explotar las Terminales a mayor velocidad. Con vistas a futuro, la empresa

abordara otras ciudades como Mallorca en Espana, o Londres, Paris y Berlin en Europa.

La estrategia de marketing se basa en poner precios muy asequibles, y rentas aceptables para todos los bolsillos. Se

hard un fuerte gasto de marketing para dar a conocer nuestra idea, y nos ayudara incluso a encontrar inversores.




