
EMPRESA Y OBJETIVOS
" T R A M O - H O M E "  e m p r e s a  d e d i c a d a  a  l a  g e s t i ó n ,  d i s e ñ o  y  f a b r i c a c i ó n  d e  m i c r o v i v i e n d a s  m o d u l a r e s  t r a n s p o r t a b l e s  y  s u s  e s t r u c t u r a s  a d a p t a d a s  a  e l l a s .

RESULTADOS

PRODUCTO Y PROCESOS

CONCLUSIONES

ECONOMÍA:

 Fuerte crisis que provoca una nueva manera de vivir
 Alquiler > Compra
 Precios asequibles = Éxito en el sector
 Precio del suelo muy elevado

MODELO MIXTO = VENTA Y ALQUILER

ANALISIS Y FACTORES
SOCIEDAD:

 Menor tamaño y mayor funcionalidad de los pisos
 Familias pequeñas y solteros
 Barrios dormitorio

LABORAL:

 Trabajos dinámicos y en constante cambio de localización
 Mundo globalizado, trabajo en evolución
 Facilidad para mudanzas express

 Alcanzar una participación del 2% del mercado (nacional) antes
de finalizar el 3º ejercicio en zonas importantes como Madrid,
Barcelona, Bilbao o Málaga. Entrando en obra privada y obra
pública por igual.

 Posicionar a la empresa por su oferta personalizable a cada cliente.

 Alcanzar una cuota de mercado (nacional) de más del 6% antes
del 8º ejercicio de la compañía y ampliar las zonas de Terminales
a nuevas ciudades.

 Posicionar nuestro producto en 6 países antes de los 10 ejercicios
de vida de la compañía y empezar a elaborar un plan de Red
Internacional de Terminales para nuestros usuarios.

 Obtener una red de Terminales cercanas a 3000 Vacíos para
viviendas modulares antes del 4º ejercicio.

 Destacar en el mercado por el trato excepcional, nuestro servicio
único y la calidad del producto, haciendo una importante cartera
de clientes potenciales.

C O N C E P T O E V O L U C I O N D E S A R R O L L O

R E S U L T A D O

 Las TERMINALES vienen a ser los
“armarios”, que reciben los “cajones”
representando a los módulos.

 Rápida construcción con huecos llamados
“Vacíos”, que serán donde los TRAMOs
puedan alojarse y “enchufarse a la red de
abastecimiento”.

 La entrada al módulo en la parte interna de la
Terminal. Arquitectura móvil y lowcost.

 Cada Terminal tendrá una nomenclatura según
su tipología.

 Los TRAMOs serán los módulos de viviendas
fabricados a partir de containers de 20ft y 40ft.

 Para nombrar los diferentes formatos que
tenemos, cada módulo tendrá el nombre de
“TRAMO” seguido de un número que nos
marcará la dimensión “20 o 30”, y por último
una letra que nos especificará el modelo según
sus características interiores.

 El módulo "conecta" con el edificio para
suministrar electricidad, agua, ventilación, etc.
a través de una cámara posterior.

 Modelo MIXTO de VENTA Y ALQUILER. Vendemos los módulos
independientes y arrendamos los espacios para dotarlos de servicio.

 Se creará una red nacional e internacional de Terminales para dar servicio a
nuestros clientes con la posibilidad de trasladarse a otras Terminales que deseen.

 El servicio de transporte de módulos inter-terminal lo llevará a cabo una empresa
especializada subcontratada.

 Siempre que exista un VACÍO en una Terminal, el usuario podrá solicitar reserva
vía web o APP.

PROMOCIONES DE 200 VIVIENDAS

 60% de los Vacíos (120 viviendas)
destinados a TRAMO-20

 35% de los Vacíos (70 viviendas) destinados
a TRAMO-30

 5% de los Vacíos (10 viviendas) destinadas
al servicio de TRANSPORTE o a TRAMOs
adquiridos en venta directa

PRECIOS POR MÓDULO

TRAMO-20 = 40.500 € +IVA (10%)
TRAMO-30 = 60.900 € +IVA (10%)

VENTA - COSTE =
BENEFICIO

15%

ALQUILER POR VACÍO

2.000 € / ANUAL

Ganancia exponencial

 La empresa busca un nuevo modelo de vida, mezclando la venta y el arrendamiento de propiedades. Un modelo aún
por explotar, que promete ser a nivel internacional un producto muy interesante sobre todo en aquellas ciudades de
gran volumen laboral.

 En cuanto al análisis del entorno realizado, observamos que existen pocos competidores directos, siendo muy
interesante ya que abriríamos un mercado inmobiliario totalmente nuevo y novedoso.

 La principal meta de la empresa es obtener beneficios, pero además implantar un modelo social y asequible para
toda la sociedad, mientras se responsabiliza con el medio ambiente.

 El nombre elegido de TRAMO-HOME aporta una idea identificada en el logo y en el título de nuestra empresa,
(TRAnsportable Modular) HOME.

 La idea de empezar en cuatro ciudades españolas como Madrid, Barcelona, Bilbao y Málaga, está basada en el
número de habitantes y la facilidad de explotar las Terminales a mayor velocidad. Con vistas a futuro, la empresa
abordará otras ciudades como Mallorca en España, o Londres, París y Berlín en Europa.

 La estrategia de marketing se basa en poner precios muy asequibles, y rentas aceptables para todos los bolsillos. Se
hará un fuerte gasto de marketing para dar a conocer nuestra idea, y nos ayudará incluso a encontrar inversores.
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