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“El Sillar” se perfila como una empresa dedicada exclusivamente a
venta de embutidos curados, frescos y cocidos a través de Internet vy,
puntualmente, en ferias locales o0 mercados medievales.

OBJETIVOS

1. Evaluar un modelo de negocio consistente en la comercializacion de productos alimenticios “gourmet” online.
2. Valorar los visos de viabilidad de la iniciativa a través del analisis de la informacion inicial, analisis interno, externo y DAFO.

3. Desarrollo de un plan de empresa

METODOLOGIA
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- | DEBILIDADES

- Marca de nueva
creacion

- Disponer de un tnico

- Analisis de la informacion incluida en la ; proveedor
pagina Web www.elsillar.com

- Reuniones con el responsable de la iniciativa
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- Intercambio de correos electronicos OPORTUNIDADES AMENAZAS
; -Mercado en claro -Presencia de posibles
- Entrevista personal § FISCERe Menclambitadela

venta online

RESULTADOS
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PREVISION DE VENTAS
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g it cComo comunicar? S0
e-mailing, publicaciones locales, marketing directo... 106
cQue comunicar? 0 — — ——
Marca, prod ucto.s,, calldacll,.ptomoaones... 'b@i é{@:ﬁiﬁ;ﬁe 6@0@@0 é\éﬁ,o & (@0 ‘\0{-\\0 §°
FIJACION DE PRECIOS ¢A quién va dirigido? g0
Agrupaciones, penas recreativas, grupos de amigos...
CONCLUSIONES
En Espana aumenta la compra de productos de alimentacion a través de Internet. % de personas que compra
Volumen de mercado para este tipo de venta de productos online 92,53 M€ alimentos online
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La iniciativa es viable si se consideran los criterios que quedan reflejados en 5 104

los apartados del plan de marketing.

El seguimiento de las actividades comerciales y ventas resulta indispensable para
que la iniciativa prospere.
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El primer y segundo afo de actividad se dedicarian a dar a conocer el producto, o S
captar clientes... El tercer aio seria una gestion dinamica (se estima obtener ¢ 0> 209 2007 2008 2010 2041 2012 2013
beneficios > 5.000 €)




